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Maturitni okruhy 2026/2027
Déjiny uméni a Design a reklama
Pojem architektura

Pojem malitstvi
Pojem sochatstvi

Pojem grafika
Antickd mytologie a kiest'anské ndméty v déjinach uméni
Antické Recko

Anticky Rim a kiest'anska antika
Svét sttedoveékého Cloveka
Krize pozdniho sttedovéku a svét renesancniho ¢lovéka

. Svét barokniho ¢lovéka

. Klasicismus, historismus a eklektismus

. Evropské malitstvi 18241874

. Impresionismus a postimpresionismus

. Secese a art-deco

. Svét moderniho clovéka v dilech vytvarného uméni

. Graficky design; definice, principy, obory a vyuZiti vizudlni komunikace

. Rastrova a vektorova grafika; principy, rozdily, vyuziti, Programy Adobe Photoshop a

Adobe Illustrator; specifika, pouziti a zékladni rozhrani

Korporatni identita; definice, soucasti, postup a tvorba, souvislost s korporatnim
designem, Korporatni design; definice, soucasti, tvorba a vyuziti v praxi

Logo; definice, druhy, konstrukce a vyuziti

Graficky manudl; pravidla pouZiti vizualni identity, obsah, cil, pouZiti, popis
jednotlivych ¢asti

. Webdesign; principy, navrh a uzivatelské rozhrani
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Reklamni kampan; planovani, realizace a vyhodnoceni
Typy reklamnich kampani; druhy, méteni a vyhodnocovani metrik
Formaty reklamnich kampani; druhy, vyuZiti a specifika

. Tvorba obsahu pro socialni sité; strategie, formaty a trendy digitalni komunikace
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Psychologie barev; vyznam, pisobeni a vyuziti v grafickém designu, symboly v
reklamé a grafickém designu

Typografie; principy sazby, druhy pisma, Citelnost a vyuziti v grafickém designu
Veftejny a digitalni prostor, rozdily mezi nimi, zpisoby reklamy pouZivané v kazdém z
nich a priklady grafického designu ve vetejném prostoru (orientacni systémy, znacky,
identita mést...), vizualni smog

Obrazovy materidl v reklamé a grafickém designu, reklamni a produktova
fotografie/video, ptiklady zajimavych reklamnich kampani z obrazového hlediska
Uméld inteligence v reklamé, médiich, designu a dalSich oblastech Zivota — vysvétleni
pojmu, rizné modely/chatboty/asistenty/nastroje Al, generativni a obecnd Al,
generovani reklamniho obrazového obsahu, fenomén deep-fake a moznosti jeho
rozpoznavani, metody trénovani Al a ,,halucinovani“ Al ¢i ,,predpojatost™ Al ziskana
z dat, omezeni generativni Al a etické otazky spojené s Al



